Jak sprawdzic
zapotrzebowanie
na ustugi?

INSTRUKCJA
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Ponizsza instrukcja prezentuje krok po korku proces weryfikacji zapotrzebowania na ustugi
z wykorzystaniem Planera Stow Kluczowych Google.

Pierwsze trzy kroki opisuja sposoéb zatozenia konta w Google i uruchomienie konta w Google
Ads. Ustugi ktore sg niezbedne aby méc skorzystac¢ z Planera.

Jezeli posiadasz juz konto Google Ads to przeskocz do Kroku 4.

) KROK1

WejdZ na strone Planer Stow Kluczowych Google.
Link: https:/ads.google.com/intl/pl_pl/home/tools/keyword-planner/
i kliknij Otworz Planer Stow Kluczowych

) KROK 2

W kolejnym widoku otrzymasz prosbe o zalogowanie sie na koncie Google (jest to konto, ktore
uzywasz na przyktad do zarzadzania profilem firmy w ustugach Google).

Zaloguj sie na tym koncie wpisujgc adres email, a nastepnie hasto.
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https://ads.google.com/intl/pl_pl/home/tools/keyword-planner/

Jezeli nie masz konta Google, kliknij ,utworz konto”, a nastepnie ,do zarzadzania moja firma”.

PrzejdzZ kreatora zaktadania konta, uzupetniajgc wymagane informacje.
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W ostatnim kroku kreatora zasugerowane zostanie utworzenie profilu firmy.

Na tym etapie kliknij ,nie teraz”.
Jezeli w pdzniejszym czasie bedziesz uruchomiac¢ taki profil, to zapraszam do ogladniecia

filmu:
Wizytéwka Google, jak zrobi¢ widoczny profil w Google Moja Firma?
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https://youtu.be/lzrRascfKvI

) KROK3

Po zalogowaniu sie na konto Google otrzymasz propozycje utworzenia konta Google Ads.
Wybierz opcje ,Nowe konto Google Ads”

Automatycznie uruchomi sie kreator tworzenia nowej kampanii reklamowe;j.

Jednak aby moc skorzystac z Planera nie musisz uruchamia¢ kampanii. Wystarczy kliknac
,Przetacz na tryb eksperta”
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W kolejnym widoku wybieramy opcje ,Otwdrz konto bez kampanii”.

Woystarczy jeszcze tylko potwierdzi¢ informacje o firmie, wybierajac ,Przeslij’”.

| konto mamy utworzone.
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Wejs¢ do Planera Stow Kluczowych mozemy z poziomu konta Google Ads.
Klikajgc ,Narzedzia i ustawienie” i w menu ,Planowanie” - Planer Stéw Kluczowych”.

Lub z poziomu strony Planera: https:/ads.google.com/intl/pl_pl/home/tools/keyword-planner/
Klikajgc ,Otworz Planer stéw kluczowych”
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https://ads.google.com/intl/pl_pl/home/tools/keyword-planner/ 

) KROK 4

Sprawdzamy, jaki ruch generujg zapytania dotyczace naszych ustug.
Wybieramy raport ,Poznaj nowe stowa kluczowe”.

Whpisujemy wyrazenia, ktore okreslajg oferowane przez nas ustugi, a nastepnie okreslamy
sprawdzang lokalizacje.
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Otrzymujemy wyniki, dotyczace wprowadzonego wyrazenia oraz propozycje wyrazen
bliskoznacznych.

Kolejne kolumny raportu prezentuja:

1 - wyrazenie kluczowe,

2 - srednia miesieczna liczba wyszukiwan oraz wykres prezentujacy jak ilos¢ wyszukiwan
rozktada sie w okresie roku. Wykres informuje nas o ewentualnej sezonowosci ustugi,

3 - zmiany przez 3 miesiagce, zmiany rok do roku; okresla jaka jest tendencja w ilosci wyszukiwan,
4 - konkurencja jaka jest na okreslonym wyrazeniu w ujeciu (niska, srednia, duza),

5 - kolumna udziat w wyswietleniach prezentuje dodatkowe dane po uruchomieniu reklamy,

6 - koszt reklamy uruchomionej na wybrane wyrazenie.
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Raport mozemy zapisa¢ w arkuszu Google lub wyeksportowac do pliku CSV. Plik taki mozna
obrabiac¢ na przyktad w arkuszu kalkulacyjnym.

) KROK5

W raporcie ,Poznaj nowe stowa kluczowe” mozemy rowniez przeprowadzi¢ weryfikacje
konkurencji.

W tym przypadku wybieramy zaktadke ,zacznij od witryny” (1).

Nastepnie wklejamy adres serwisu lub konkretnej podstrony firmy konkurencyjnej (2).

Jezeli chcemy zweryfikowac¢ wszystkie wyrazenia, na ktére konkurencja sprowadza ruch,
wybieramy opcje ,wykorzystaj wszystkie strony witryny”. Jezeli chcemy zweryfikowac tylko
konkretng podstrone, wybieramy opcje ,uzyj tylko tej strony” (3).

Nalezy rowniez pamietac o okresleniu lokalizacji. Definiujgc na przyktad caty obszar Polski (4).
Raport wyglada identycznie, jak w przypadku badania z kroku 4.
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) KROK6

Po zestawieniu wszystkich istotnych dla nas wyrazen kluczowych, przeprowadzamy kolejng
weryfikacje. Tym razem mozemy skorzystac z raportu ,Poznaj liczbe wyszukiwan i prognozy’.

Whprowadzamy wszystkie wyrazenia, jeden pod drugim.
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W efekcie otrzymujemy raport, ktory prezentuje nam dane dotyczace wszystkich wybranych
wyrazen.

Raport ten zostanie zapisany jako projekt. Bedziemy mogli do niego wracac, a ostatecznie na
jego podstawie bedziemy mogli uruchomic reklame w Google.

Z:) ROZWIAZANIA ALTERNATYWNE

Do przeprowadzenia bardziej szczegdtowych analiz mozemy wykorzysta¢ komercyjne
rozwiazania. Takimi przyktadowymi rozwigzaniami sa:

SEMSTORM - https:/www.semstorm.com/pl

SENUTO - https:/www.senuto.com/pl/
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