CHECKLISTA

Realizacja
firmowej strony
internetowej

Czesc!

Jest mi niezwykle mito, ze poswiecasz swdj czas na pobranie i zapoznanie sie
z tym dokumentem.

Dokument zawiera checkliste, ktéra utatwi Ci zaplanowanie realizacji
firmowego serwisu internetowego. Znajdziesz w nim rowniez przyktadowe
koszty prac oraz wzor zapytania, ktéry mozesz wykorzysta¢ do wystania
prosby o wycene realizacji wtasnej strony internetowej.

Przyktadowe koszty zostaty okreslone na podstawie kilkudziesieciu zapytan.
Wyceny nie uwzgledniaja prac zwigzanych z okresleniem struktury serwisu,
analiza konkurencji, planem tresci, organizacja prac oraz zarzadzania projektem.
Wskazane jest, aby przynajmniej ten zakres realizowany byt w Twojej firmie.
Jezeli jednak chcesz zleci¢ catos¢ w firmie zewnetrznej, to musisz wzig¢ pod
uwage dodatkowe koszty zwigzane z wymienionymi pracami.

Zachecam Cie rowniez do pobrania innych dokumentow, ktére pomogg Ci
usystematyzowac dziatania w firmie.

Jezeli ten dokument w niektérych punktach bedzie dla Ciebie niezrozumiaty,
bedziesz chciat/a pozna¢ szczegoty, to zachecam Cie do $ledzenia.
akademiafirmy.pl. Zapraszam :)

Pozdrawiam,

Rafat Wawak
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Podstawowe zatozenia

CHECKLIST

Podstawowe zatozenia
dotyczace serwisu

Realizacja Firmowej Strony Internetowej

www.akademiafirmy.pl

Sugerowane w checklisScie rozwigzania, przygotowane s3 zgodnie

Z nastepujacymi zasadami:

1. Strona internetowa ma by¢ efektywnym narzedziem do pozyskiwania
klientdow w internecie (nie tylko ,wizytowka”).

2. Serwis ma by¢ przygotowany pod efektywne pozycjonowanie i dziatania
reklamowe.

3. Wszystkie ustugi zwigzane z uruchomionym serwisem powinny by¢ Twoja
wtasnoscig. Dzieki czemu bedziesz niezalezny od firm podwykonawczych
oraz bedzie zabezpieczona Twoja wtasnosc.

4. Uzyte mechanizmy musza by¢ proste w obstudze (niewymagajace
specjalistycznej wiedzy w celu wprowadzenia drobnych poprawek)
oraz czesto spotykane na rynku, co zagwarantuje Ci szeroki dostep do
specjalistow.

Ponizsza Checklista stanowi uzupetnienie ksigzki ,Jak rozwija¢ firme
ustugowas i skutecznie pozyskiwac klientow”.

Ksigzka opisuje podstawy marketingu, ktére powinien znac kazdy wtasciciel
firmy ustugowe;.

Uwaga — wyrazenia uzywane w checkliscie oraz zasady jakie powinna
spetniac¢ skuteczna strona internetowa, zostaty opisane w ksigzce.
Bezptatne, dwa rozdziaty ksigzki pobierzesz w narzedziowniku:
https:/akademiafirmy.pl/narzedziownik/

Ksigzke zakupisz na stronie:
https:/kurs.akademiafirmy.pl/ksiazka/

Wyszukaj serwisy internetowe firm konkurencyjnych oraz firm
inspirujacych (niestanowiacych bezposredniej konkurencji).

Zestawienie serwisdow ma na celu zebranie najlepszych praktyk w zakresie:
o struktury serwisu (w celu okreslenia wyrazen pod budowe serwisu),

e prezentacji tresci na stronach oraz stosowanej komunikacji,

e stosowanych elementach konwers;ji.

Okresl wyrazenia kluczowe z jakich chcesz pozyskiwac ruch.

Krok ten polega na zestawieniu wyrazen, z ktérych chcesz Sciggac ruch do
swojego serwisu. Na tej podstawie zostanie okreslona jego struktura.

Jak okresli¢ takie wyrazenia znajdziesz w materiale video:

Jak sprawdzi¢ zapotrzebowanie na ustugi, czyli jakie ustugi sg poszukiwane
przez klientow?
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Przygotowanie
materiatow
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Okresl elementy konwersji.

Definiujac, dziatania, ktore miatby by¢ wykonane przez uzytkownikow
w serwisie, a ktore prowadzityby do zakupu. Na tej podstawie zostang
zaplanowane narzedzia, ktore bedg wdrozone w serwisie.

o kontakt telefoniczny,

e pozostawienie kontaktu mailowego,

e rezerwacja wizyty lub zakup ustugi.

Opracuj teksty zgodnie z zasadami SEO.

Przygotowanie tekstow mozesz zleci¢ Copywriterowi SEO (osoba taka musi
mie¢ odpowiednie doswiadczenie i dostep do odpowiednich narzedzi).

llos¢ tekstow na poszczegdlnych stronach serwisu moze wynosi¢ od 1000
do 6000 znakow.

Koszt opracowania tekstéw wynosi srednio 40zt za 1000 znakow.

Przygotuj zdjecia do publikacji w serwisie.

Zdjecia wykorzystywane do publikacji w serwisie mogg obejmowac realizacje
sesji w zakresie:

e zdjecia firmy wewnatrz i zewnetrz,

o zdjecia prezentujace Ciebie oraz pracownikdw,

o zdjecia prezentujace realizowane ustugi.

Koszt realizacji profesjonalnej sesji w zaleznosci od ilosci uje¢ oraz rynku moze
wyniesé od 500zt do 1500zt (dla 5 do 10 ujec)

Zdjecia gotowe (stockowe), mozliwe do zakupieniaw serwisach internetowych.

Koszt zdjecia stockowego z licencjg wynosi zwykle od 30zt do 50zt za zdjecie.
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Wykupienie
podstawowych ustug

Zlecenie prac
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Przygotuj referencje i opinie.

Mozesz wykorzysta¢ opinie wystawione na kanatach zewnetrznych, na
przyktad w profilu Google.

W przypadku braku opinii warto taki element przewidzie¢, a nastepnie
uruchomic¢ go po ich zebraniu.

Zarezerwuj domene.

Wyszukaj i zarezerwuj domene (Twdj firmowy adres internetowy).
Pamietaj aby domena byta Twojg wtasnoscia!

Roczny koszt utrzymania domeny wynosi sSrednio 100zt.

Wykup hosting.

Punkt ten mozesz zrealizowac¢ w uzgodnieniu z firma, ktérej zlecisz ztozenie
swojego serwisu (niektore firmy dostarczajg rowniez ustuge hostingowa).

Jezeli hosting nie bedzie na Twoim koncie pamietaj o tym, aby otrzymac
wszystkie niezbedne dostepy do zaplecza serwisu!

Roczny koszt utrzymania hostingu matego serwisu wynosi srednio 200zt.

Realizacja serwisu.

Praca obejmuje dwa kroki:

¢ Wybor gotowego szablonu / motywu graficznego lub jego opracowanie,

e Ztozenie poszczegdlnych stron z wykorzystaniem przygotowanych
materiatéw,

(checklista zgodnie z informacjami opisanymi w ksigzce sugeruje najczesciej

spotykane, najtansze we wdrozeniu i najtatwiejsze w rozwoju rozwigzanie -
CMS WordPress + Builder (Elementor lub DiVi).
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Uruchomienie narzedzi konwersji.

Praca obejmuje konfiguracje narzedzia oraz jego wdrozenie w serwisie. Koszty
te warto uja¢ w pracach zwigzanych ze ztozeniem serwisu.

Nalezy sie rowniez liczy¢ z jednorazowym kosztem wykupienia lub cyklicznym
kosztem zwigznym z uzytkowniem narzedzia. Na przyktad rezerwacja online
jest zwykle modutem systemu zarzadzania, ktéry mozna wykupic¢ i optacac
w formie abonamentu.

Miesieczny koszt moze wyniesc¢ kilkadziesiagt ztotych.
Wtyczki utatwiajgce bezposredni kontakt przy matym ruchu na serwisie sg

zwykle bezptatne.
Podobnie wyglada sprawa z systemem mailingowym.

Uruchomienie dodatkowych narzedzi.

Praca obejmuje uruchomienie i skonfigurowanie dwdch darmowych ustug
Google. Ustugi te pomoga Ci weryfikowac ruch w serwisie oraz status Twojej
strony w wyszukiwarce Google:

e narzedzie analityczne Google Analytics

e narzedzie weryfikujace poprawnosc strony Google Search Console.
Koszty te warto uja¢ w pracach zwigzanych ze ztozeniem serwisu.,

Uruchomienie certyfikatu SSL.

Praca obejmuje wykupienie i skonfigurowanie certyfikatu. Koszty te warto
uja¢ w pracach zwiazanych ze ztozeniem serwisu.

Czesto certyfikaty wliczane sg w cene pakietu hostingowego, jednak

istotna jest tez ich jakosc i czestotliwos¢ odnawiania. Dlatego warto
wykupic taki podstawowy certyfikat.

Roczny koszt certyfikatu wynosi srednio 150zt.
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Przyktadowy koszt
prac
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Koszt prac zostat okreslony na podstawie ponizeszego zapytania.

Prositbym o wycene ztozenia serwisu internetowego dla salonu

kosmetycznego, zgodnie z ponizszymi zatozeniami:

Serwis ma obejmowac 5 stron

e Strona gtowna: sekcje ,0 nas”, ,opinie”, ,wybrane elementy oferty’,
,kontakt”; (przesytam linki do przyktadowych stron);

e Strona oferta: strona zestawiajgca kompletng oferte salonu (12 ustug)
w formie katalogu; (przesytam linki do przyktadowych stron)

e 3 strony z prezentacjg konkretnych ustug; (przesytam linki do
przyktadowych stron)

Serwis ma by¢ ztozony w CMS-ie WordPress z wykorzystaniem Elementora
lub Divi.

Prace obejmuja:

e Zaproponowanie layoutéw gotowych szablondéw do wyboru (min. 3).

¢ Instalacja Wordpressa.

e Ztozenie 5 stron z zastosowaniem wybranego layoutu.

o Instalacja widegtu szybkiego dzwonienia w wersji mobilnej.

e Zamieszczenie formularza + integracja z systemem obstugi bazy
mailingowej (na przyktad Mailerlite).

¢ Podpiecia certyfikatu SSL,

e Uruchomienia Google Analytics.

* Skonfigurowania Google Search Console.

e (opcjonalnie) uruchomienie adresu mailowego.

e (opcjonalnie) udzielenie uprawnien administracyjnych w Wordpressie,
Google Analytics, Google Search Console z krotkim przeszkoleniem.

Wymagane teksty i zdjecia zostang dostarczone.

Sredni koszt realizacji serwisu wedtug powyzszego zakresu wynidst 1 800zt.

Wybierajac wykonawce zwrd¢ uwage na:
1. Portfolio dotychczasowych realizacji
2. Opinie jakimi dysponuje wykonawca
3. Deklarowany czas realizacji

str. 6


https://akademiafirmy.pl/

MVMVM AV

vr

EMALNTITN DVAINSAZOL T

e

AMQENTTTH UMINSAZOS TINEITLLNS T UMODTISI HNHLT FUNLAAZOU SIVT

RAFAL WAWAK

JAK ROZWINAC

FIRME USLUGOWA

1 SKUTECZNIE

pozvsmw;xc’ KLIENTOW?

0

STAWY MARKETINGU, KTORE POWINIEN ZNAC
.'Eva WEASCICIEL FIRMY UStUGOWE!

Tpunkts

RAFAL WAWAK

JAK ROZWINAC
FIRME USLUGOWA

ISKUTECZNIE

POZYSKIWAC KLIENTOW?

L {

PODSTAWY MARKETINGU, KTGRE PONINIEN ZNAC
KAZDY WEASCICIEL FIRMY USEUGOWE!

RAFAL WAWAK

JAK ROZWINAC

FIRME USLUGOWA
1 SKUTECZNIE
POZYSKIWAé KLIENTOW?

0

WY MARKETINGU, KTORE POWINIER INAG:
.'&“z‘.i?r WEASCICIEL FIRMY USLUGOWE!

Tpunkte

Tpunkt.

RAFAE WAWAK

JAK ROZWINAC
FIRME USLUGOWA

ISKUTECZNIE
POZYSKIWAC KLIENTOW?

4

PODSTAWY MARKETINGU, KTORE POWINIEN ZHAC
KAZDY WEASCICIEL FIRMY USEUGOWE)

7punkt,

KSIAZKA

w miekkiej oprawie

KUP za 59zt

+ koszty wysytki

E-BOOK

E-book w formatach PDF, EPUB i MOBI

KUP za 49zt

KSIAZKA + E-BOOK

w miekkiej oprawie
E-book w formatach PDF, EPUB i MOBI

KUP za 79zt

+ koszty wysytki
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To juz byt ostatni Mam nadzieje, ze dokument ten pomoze Ci zrealizowac skuteczny serwis
punkt checklisty internetowy.
Jezeli chcesz otrzymacd szczegdtowe wskazowki, a moze od razu kompletny

program skutecznych dziatarh marketingowych, to zachecam Cie do $ledzenia
Akademii Firmy.

Jezeli masz pytania, chcesz skonsultowac swoje watpliwosci, napisz na adres:
rafal@akademiafirmy.pl, a postaram sie Ci pomaoc.

Wszystkiego najlepszego

Rafat Wawak
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